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Welkom

Sierteelt Marketing Event 4.0

Exclusieffooren door de Sierteelt Marketeers

De professionals in marketimpmmunicatieen sales

aWij willen met elkaarde marketing
binnende sierteeltsector
naar eenhogerniveaubrengerz




Organisatie

NIMA communityFoodchain& Agrimarketing (FAM)

Cock varBommel
voorzitterNIMA community F.A.M.
business development manaderfGoed

Caroline Nederpelt
bestuurslidNIMA community F.A.M.
eigenaarCARarketing in Vers

Ronald van Schie

initiator & medeorganisatorSierteeltMarketing Events
eigenaarFlorAdviesierteeltmarketingg sales

16 september2020 4e Sierteelt Marketing Event




Bedankt

Bloemen
bureauw
Holland

Bloemenbureau Holland is opnieuw de exclusieve
sponsor van dit 8Sierteelt Marketing Event:
voor en door sierteeltmarketeers.

Doel van het evenement is om de marketing en
marketingcommunicatie binnen de sierteelt naar een
nog hoger plan te tillen, een belang waar de hele sector
baat bij heeft.
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BelangranDuurzaamheid

Wereldbevolking per werelddeel (1965-2100)
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Programma

15.30 uur Welkom en opening
- Cock van Bommel | voorzitter NIMA FAM

15.40 uur Sectorupdate Duurzaamheid
- Arthij van der Veer | Bloemenbureau Holland

16.00 uur Consument en Duurzaamheid
- Josephine Klapwijk | Royal FloraHolland

16.15 uur Duurzaamheid en MVO
- Maria van der Heijden | MVO Nederland

16.45 uur NIMA een leven lang leren
- Kirsten Andres | NIMA

17.00 uur Netwerk Break
- een hapje & een drankje
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Programma

17:00uur Netwerk Break

- een hapje & een drankje

17:30uur Duurzaamheid effectief en geloofwaardigrmarkten
- BartBruggenwirth| B-open

18:00uur Duurzaamheid en MVO in praktijk
- Michaél Wilde |BIOnext

18:25uur9 Sy aiSN] YSN] o02dzwSy YSi
- Ronald van Schie & Bd&tuggenwirth| namensNIMA F.A.M.

18:35uur Afsluiting door NIMA FAM community
- Cock van Bommel | voorzitter NIMA F.A.M.

A21S AYl

18:45uur Biologisch dinerbuffet & zittend netwerken
- onder het genot van een drankje, soep en broodjes

20.30 uur Einde4¢ Sierteelt Marketing Event
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Inspirerenddocatie

aSSNI AYF2NXIFGAS Sy OAR LJY

https://ophodenpijl.nl/

http://www.honeyhighway.nl/

Op Hodenpul red de bij, bezaai de berm
é 1? 5 .«m
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Arthij van der Veer

area manager MPS
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MPS

driven by
sustainability

WWW.my-mps.com
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Presentatie MPS

~ www.my-mps.com
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Arthij van der Veer

Area Manager MPS



MPS

driven by
sustainability

MPS innoveert, motiveert en faciliteert,

IS nauw verbonden met de tuinbouw en maakt verduurzaming
transparant en meetbaar

en draagt bij aan de wereldwijd erkende
Sustainable Development Goals.
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52 landen
3.250 deelnemers
4.850 locaties
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4 756 locaties in USA
524 miljard omzet in 2020 (geschat)

2,2 miljoen werknemers

70 leveranciers categorie planten ~ 30% MPS gecertificeerd
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driven by
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THE 4‘_[’
SUSTAINABILITY
CONSORTIUM™

Sustainable Products
for a Sustainable Planet
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Project Gigaton Pr& jectGigaton

We're working with our suppliers to reduce greenhouse
gas emissions from our supply chain by 1 Gigaton.

Suppliers can make commitments in

Pr(@jectGigaton’" IGIOIBIOIC
Walmart - < Sustainability Milestone Summit How much really IS a

[ PRI GIGATON?}
O [gig-uh-tuhn] noun: one billion tons
m ’é

It is equivalent to...

211 MILLION CARS A The average annual emissions of
@ 100 MiLLion

& ®

The weight of

6 MILLION

L ]

100 MILLION

elephants® blue whales®*
* The Washington Post " “Aceording te the HOAA



!VIES @ Registratie
MPS-ABC A Gewasbeschermingsmiddelen
systematiek A Meststoffen
A Energie
A Water
A Afval

Minimaal één jaar registreren in online
registratiesysteem.

Controle door middel van audits en
monsternames.
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JUB Holland gaat verder dan alleen een goede traceerbaarheid van bloembollen en
daarom hebben wij het MPS-Florimark GTP certificaat behaald. Hiermee voldoen wij
Het welzijn van onze medewerkers is een belangrijk aandachtspunt voor WPK. Het is aantoonbaar aan de kwaliteits-, milieu- en sociale aspecten ten aanzien ' ..se
daarom van belang dat we te werk gaan met de juiste certificaten, [

See translation

Voor verantwoord gebruik van beschermingsmiddelen zijn we bijvoorbeeld MPS-A
gecertificeerd. Certificaat MPS-SQ geldt voor producten die onder goede
arbeidsomstandigheden zijn geteeld. On the way to PlanetProof staat voor het
verduurzamen van de teelt en tot slot zijn we ook in het bezit van het ISO-9001
certificaat.

C E R‘H F |CATE N WE ER Z]itnciiz:ac::ieringen zorgen we dat onze werknemers elke dag veilig te werk
EEN JAAR VERLENGD |

See translation

804987
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Indexed consumption of crop protection
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- IBEZ
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40% B 21%
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0%
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m kg a.i. total/ha mkgai. green/fha  mkga.i.amber/ha mkga.i.red/ha

Graph 1a. Average usage Crop protection (indexed) of 1778 Companies



sumption of crop protectio

on (indexed) of 1778 Compani

Totaal

X

é ‘6

(X

‘ Laag risico

19% De integrale aanpak van
gewasbeschermings
middelen heeft een

13% positieve uitwerking; met
name bij de hoge risico-
2104 middelen zien we een

sterke daling.
52%

(X

Gemiddeld risico ‘ Hoog risico
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Plant-based versus animal products: carbon footprint comparisons

Milks Meat Sandwiches
UK whole cow’s milk Chicken All-day breakfast .
1.25kgC02e/litre ‘ 9.9kgC02e/k sandwich
) . 0 0! ¢ 14419002 @ o
. i) Pork 4]
0 12.3kgC02e/kg Cheese
. — ploughman’s
11129C02e

DN B oo

Sean 1he QR Code on the Pouch, Can o Cose
# TRACE
3 ~ Beyond Burger
Trace poot Bloe Yiar Cral Nea! 1o 9% sourte Oatly Barista 3.5kgC02e/kg
(o R 0.44kgC02e/kg
| 4 s
) DATA
e
2 e/litre
Reara 3l data o Yowe!, Fnbermas 232 moee 9 739gC02e

Sources: Oatly (2020), Dairy UK (2019), Weizmann Institute/Harvard University (2019), University of Manchester (2018), WWF-UK (2018)
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Hoe kunnen we als sector duurzaamheid
structureel opnemen in onze marketing?
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Hartelijk dank voor uw aandacht.

Zijn er nog vragen?

Volg ons op:
o @MPSCert

3 MPs (More Profitable Sustainability) ~ www.my-mps.com
@ mps_sustainability







Dennis van der Lubbe

Managing Director Bloemenbureau Holland

Bloemen
bureauw
Holland
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Duurzaamheld

Consumenten
Onderzoek

_— >

Josephine Klapwijk i van Dijk
Intelligence Manager




Koopgedrag Duurzame producten algemeen

Heeft u wel eens duurzame producten gekocht

Inzicht:

In een periode van 10 jaar geeft l
een ruime meerderheid van de
Nederlandse, Duitse, Franse en
Britse consumenten aan steeds
vaker duurzame producten te
kopen.

De aandacht voor duurzaamheid
Is toegenomen(!)

Hla ENee mWeetniet

sz,

@ Royal
Flora
Holland 30



Koopgedrag Duurzame bloemen

Heeft u weleens duurzame bloemen gekocht

Inzicht:

Ten opzichte van 10 jaar l
geleden geven nu meer
Nederlandse, Franse en Britse
consumenten aan duurzame
bloemen te kopen. Opvallend
Is dat Duitsland juist minder
aangeeft.

Een relatief groot percentage
oOweet het nietod
op onduidelijke communicatie
over duurzaamheid bij

bloemen.

FR

Hja mnee mweetniet

sz,

@ Royal
Flora
Holland 31



Koopgedrag Duurzame kamerplanten

26%
66%
8%
2009

Heeft u weleens duurzame kamerplanten gekocht

22%
26%
53%
14%
8% 7%

2019 2009 2019 2009 2019 2009 2019

Inzicht;

Ten opzichte van 10 jaar
geleden geven nu aanzienlijk
meer Nederlandse, Duitse
Franse en Britse consumenten
aan duurzame planten te
kopen. Opvallend is dat het VK
hierin voorop loopt.

kamerplanten kamerplanten kamerplanten kamerplanten

VK ou FR ML

®ja mnee Wweetniet

sz,

@ Royal
Flora
Holland 32



Koopgedrag Duurzame tuinplanten

Heeft u weleens duurzame tuinplanten gekocht

Inzicht:

Een derde van de Britse en l
Franse consumenten zegt
duurzame tuinplanten te

hebben gekocht. In Duitsland

en Nederland lag dit rond een
kwart van de consumenten.

Relatief veel consumenten
oweten nietod of
tuinplanten hebben gekocht
omdat dit naar alle
waarschijnlijkheid niet

Zichtbaar was.
2019 2019 2019 2019

tuinplanten tuinplanten tuinplanten tuinplanten
VK DU FR ML

Hja mnee Wweetnniet

sz,

@ Royal
Flora
Holland 33
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10.
11.
12.

sz,

Inhoudsopgave Duurzaamheid onderzoek

Bekendheid duurzaam‘heid (algemeen)

Koopgedrag (koopfrequentie) duurzame producten (alge
Belang duurzame producten (algemee ' Duurzaamheid
Consumenten
onderzoek

Lz
2SS

Bekendheid en definitie bij duurzame sierteelt producten

Koopgedrag duurzame sierteelt producten

Josephine Klapwijk — van Dijk
Intelligence Manager

Belangrijkste redenen om wel/geen duurzame sierteelt prod
te kopen

Waar verwacht consument duurzame sierteelt producten:
)
kunnen kopen '

@,
Mening aanwezigheid verpakking sierteelt producten
Redenen voor/tegen gebruik verpakking

Gewenst verpakkingsmateriaal

Gewenst communicatiemiddel bij duurzame sierteelt producten

Stellingen over prijs, informatie, uiterlijk, zichtbaarheid en
herkenbaarheid m.b.t. het Duurzaamheid thema

.\

@ Royal
Flora
Holland 34



Josephine Klapwijk

Intelligence Manager Royal FloraHolland

Wi,

4"7( \ Royal
A & ,Jﬁ Flora

Holland
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Maria van der Heijden

directeurc bestuurder MVONedrland
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DIT.IS. HET. MOMEN
ECHT.

L

Sierteeltmarketing congres NIMA
' ia\van der Heijden, 16 september 2020
-
-
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AMBITIE MVO NEDERLAND

5jaarvoordeSDGs O Pari j so,
grondstoffenakkoord: koplopers gaan sneller bij 20% van de economie is

€. g er geen weg terug

i | 2025 hebben we hetkantelpunt
bereikt naar een nieuwe economieo

circulair, klimaatneutraal, inclusief,
eerlijke ketens



De snelste route naar de nieuwe economie
CIRCULAIRE
WWW.NIEUWEBUSINESSAGENDA.NL ) ECONOMIE
NIEUWE TRANSPARANTE
RIJKDOM KETENS
INCLUSIEF GROENE
ONDERNEMEN ENERGIE @ BIODIVERSITEIT




44




De beweging van ondernemers
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OVER MARKETI NG GESPRO

- Onderontwikkeld in de groene bubbel

- Psychologie, sociologie, humanistiek naast transitiemanagement,
milieukunde, sustainable & inclusive business studies

- Diversiteit en inclusie van vakgebieden

- Van MarCom doelen naar strategische doelen
- Integrale benadering

- Hoe krijg je iedereen mee?

AWe 0O ralé in this together 0



Samenvatting

STRATEGISCHE DOELEN 2020

NAAMSBEKENDHEID

Naamsbekendheid vergroten

Onderzoeksresultaat: van 7% naar 15% in 2021

AUTORITEIT

MVO Nederland positioneren als thought leader op het
gebied van toekomstbestendig ondernemen.

Kwalitatieve meting op key messaging in media en speaker-opps

Partnerbehoud en -activatie

Inschriivi |
« altijd >90%

Upgrade bestaande partners

=  (Conversie naar netwerken

ENGAGEMENT

De beweging zo groot mogelijk maken
Partpers eind 2020
+ 2200

Projecten 2020

* meer deelnemers aan bestaande projecten
= grotere projecten

CONVERSIE



PROJECT- EN MERKCOMMUNICATIE

- Oud: focus op projectcommunicatie T geen communicatie over
merk MVO Nederland

- Nieuw: focus op projecten met een versterkend effect op het merk
- Merkcommunicatie met content die verrassend, uniek en creatief is
- Creéer content die past bij de doelgroep

- Projecten lenen zich daar uitstekend voor, want het is eenkaansom
de identiteit van je organisatie tastbaar te maken

- Essentieel is dat alle uitingen kloppen met de kernwaarden



VERKIEZINGEN 2021

SITUATIE COMPLICATIE

Om doelstellingen voor duurzame Veel ondernemers staan te springen
ontwikkeling ( SDG's) in 2030 te om bij te dragen aan versnelling
halen, moeten we versnellen. richting nieuwe economie.

MVO Nederland werkt met ondernemers  Zij voelen zich niet (genoeg) gesteund
aan het bereiken van deze nieuwe, door beleid van de overheid.
toekomstbestendige economie:

klimaatneutraal, circulair, inclusief en

met eerlijke ketens.

49 MVO NEDERLAND Minister van de Nieuwe Economie

OPLOSSING

Verkiezing van de minister van de
nieuwe economie is unieke kans
voor koplopers om touwtjes in
eigen handen te nemen.

A Kandidaten krijgen mogelijkheid aan
tafel te komen bij politieke beslissers en
hun boodschap te verspreiden.

A Collectief van kandidaten heeft de kracht
om middenpartijen te laten zien dat er
draagvlak is voor next generation
leadership.






MARKETING VAN JE BEDRIJF

Omdat het moet? Kostenbesparing?
Greenwashing? Klantvraag? Intrinsieke
motivatie? Bijdragen aan een betere wereld? > Start klein en concreet,

begin met laaghangend fruit

De missie en ambitie van je organisatie
bepalen hoe 'e de marketing aanpakt

1. Werk samen in interdisciplinair team

2. Interne & externe marketing
3. Vier je successen



DIT. IS. HET. MOMENT.
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Kirsten Andres

directeurc voorzitter NIMA
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The Beauty of Market



Marketing is vies




Marketing heeft waarde




SHOP OVERONS ZAKELIJK FOUNDATION CONTACT BLOG e SHOP NU

ENVIKUNPMEN JALLY FRIENULTY WIFIND 500D N ~ !

happiness

Morgen al
milievvriendelijker wipen? %HOP i 7)7,.
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FOOD FOR
THOUGHT VOOR
MARKE TEERS
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PAUZE

LAST IN ->FIRST OUT







BartBruggenwirth

Marketeer Bopen, auteur &astdocent
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Groelien en bloeien met duurzaamheid

Vier stappen om duurzaamheid effectief en geloofwaardig te vermarkten

door Bart Briggenwirth
oprichterb-RSHQ = DXWHXU Y6 WHUNH PHUNHQ EHWHUH Z

NIMA Sierteelt Marketing Event, De kracht van duurzaamheid, 16 september 2020



