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Welkom

άWij willen met elkaarde marketing

binnende sierteeltsector

naar eenhogerniveaubrengenέ

Sierteelt Marketing Event 4.0

Exclusiefvooren door de Sierteelt Marketeers;

De professionals in marketing, communicatieen sales
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Cock van Bommel:   
voorzitterNIMA community F.A.M.
business development manager ErfGoed

Caroline Nederpelt
bestuurslidNIMA community F.A.M.
eigenaarCARO Marketing in Vers

Ronald van Schie
initiator & mede-organisatorSierteeltMarketing Events
eigenaarFlorAdviessierteeltmarketing& sales

NIMA community Foodchain& Agrimarketing(FAM)
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Organisatie



Bloemenbureau Holland is opnieuw de exclusieve 
sponsor van dit 3e Sierteelt Marketing Event: 
voor en door sierteeltmarketeers. 

Doel van het evenement is om de marketing en 
marketingcommunicatie binnen de sierteelt naar een 
nog hoger plan te tillen, een belang waar de hele sector 
baat bij heeft.
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Bedankt
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Belangvan Duurzaamheid



15.30 uur Welkom en opening 
- Cock van Bommel  |  voorzitter NIMA FAM 

15.40 uur Sectorupdate Duurzaamheid
- Arthij van der Veer  |  Bloemenbureau Holland

16.00 uur Consument en Duurzaamheid 
- Josephine Klapwijk  |  Royal FloraHolland

16.15 uur Duurzaamheid en MVO
- Maria van der Heijden  |  MVO Nederland

16.45 uur NIMA een leven lang leren
- Kirsten Andres  |  NIMA

17.00 uur Netwerk Break
- een hapje & een drankje 
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Programma
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17:00 uur Netwerk Break
- een hapje & een drankje 

17:30 uur Duurzaamheid effectief en geloofwaardig vermarkten
- Bart Bruggenwirth |  B-open

18:00 uur Duurzaamheid en MVO in praktijk
- Michaël Wilde | BIOnext

18:25 uurΨ9Ŝƴ ǎǘŜǊƪ ƳŜǊƪ ōƻǳǿŜƴ ƳŜǘ ƳŀŀǘǎŎƘŀǇǇŜƭƛƧƪŜ ƛƳǇŀŎǘΩ
- Ronald van Schie & Bart Bruggenwirth |  namens NIMA F.A.M.

18:35 uur Afsluiting door NIMA FAM community
- Cock van Bommel | voorzitter NIMA F.A.M.

18:45 uur Biologisch dinerbuffet & zittend netwerken
- onder het genot van een drankje, soep en broodjes 

20.30 uur Einde 4e Sierteelt Marketing Event
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aŜŜǊ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛŜ Ŝƴ ǾƛŘŜƻΩǎ ƻǇΥ

https://ophodenpijl.nl/

http://www.honeyhighway.nl/

Inspirerendelocatie
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Arthij van der Veer
area manager - MPS
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Presentatie MPS



Even voorstellen

Arthij van der Veer

Area Manager MPS



MPS innoveert, motiveert en faciliteert,

is nauw verbonden met de tuinbouw en maakt verduurzaming 
transparant en meetbaar

en draagt bij aan de wereldwijd erkende 
SustainableDevelopment Goals.

Wie we zijn



Wereldwijd actief
DE

NL

IT

VS

52 landen

3.250 deelnemers

4.850 locaties



4 756 locaties in USA

524 miljard omzet in 2020 (geschat)

2,2 miljoen werknemers

70 leveranciers categorie planten ~ 30% MPS gecertificeerd

USA - Walmart



USA - Walmart



Project Gigaton



MPS-ABC 

systematiek

Registratie

ÅGewasbeschermingsmiddelen 

ÅMeststoffen 

ÅEnergie 

ÅWater 

ÅAfval

Minimaal één jaar registreren in online 

registratiesysteem.

Controle door middel van audits en 

monsternames.



Communicatie





MPS-ABC 

gewasbescherming

19%

13%

21%

52%

Hoog risicoGemiddeld risicoLaag risicoTotaal

De integrale aanpak van 

gewasbeschermings-

middelen heeft een 

positieve uitwerking; met 

name bij de hoge risico-

middelen zien we een 

sterke daling.



Marketing



Hoe kunnen we als sector duurzaamheid 
structureel opnemen in onze marketing?



Hartelijk dank voor uw aandacht.

Zijn er nog vragen?

Volg ons op:

@MPSCert

MPS (More Profitable Sustainability)

mps_sustainability





Dennis van der Lubbe
Managing Director Bloemenbureau Holland 
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|     Titelslide      

Duurzaamheid

Consumenten
Onderzoek

Josephine Klapwijk ïvan Dijk

Intelligence Manager



|     Tekst 25%
Å (

Koopgedrag Duurzame producten algemeen

Inzicht:

In een periode van 10 jaar geeft 
een ruime meerderheid van de 
Nederlandse, Duitse, Franse en 
Britse consumenten aan steeds 
vaker duurzame producten te 
kopen. 

De aandacht voor duurzaamheid 
is toegenomen(!)
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|     Tekst 25%

Koopgedrag Duurzame bloemen

Inzicht:

Ten opzichte van 10 jaar 
geleden geven nu meer 
Nederlandse, Franse en Britse 
consumenten aan duurzame 
bloemen te kopen. Opvallend 
is dat Duitsland juist minder 
aangeeft.

Een relatief groot percentage 
óweet het nietô dit duidt mogelijk 
op onduidelijke communicatie 
over duurzaamheid bij 
bloemen.
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|     Tekst 25%

Koopgedrag Duurzame kamerplanten

Inzicht:

Ten opzichte van 10 jaar 
geleden geven nu aanzienlijk 
meer Nederlandse, Duitse 
Franse en Britse consumenten 
aan duurzame planten te 
kopen. Opvallend is dat het VK 
hierin voorop loopt.
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|     Tekst 25%

Koopgedrag Duurzame tuinplanten

Inzicht:

Een derde van de Britse en 
Franse consumenten zegt 
duurzame tuinplanten te 
hebben gekocht. In Duitsland 
en Nederland lag dit rond een 
kwart van de consumenten.

Relatief veel consumenten 
óweten nietô of ze duurzame 
tuinplanten hebben gekocht 
omdat dit naar alle 
waarschijnlijkheid niet 
zichtbaar was.
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|     Tekst 50%

Inhoudsopgave Duurzaamheid onderzoek

1. Bekendheid duurzaamheid (algemeen)

2. Koopgedrag (koopfrequentie) duurzame producten (algemeen)

3. Belang duurzame producten (algemeen)

4. Bekendheid en definitie bij duurzame sierteelt producten

5. Koopgedrag duurzame sierteelt producten

6. Belangrijkste redenen om wel/geen duurzame sierteelt producten 
te kopen

7. Waar verwacht consument duurzame sierteelt producten te 
kunnen kopen

8. Mening aanwezigheid verpakking sierteelt producten

9. Redenen vóór/tegen gebruik verpakking

10. Gewenst verpakkingsmateriaal

11. Gewenst communicatiemiddel bij duurzame sierteelt producten

12. Stellingen over prijs, informatie, uiterlijk, zichtbaarheid en 
herkenbaarheid m.b.t. het Duurzaamheid thema
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Josephine Klapwijk
Intelligence Manager Royal FloraHolland 
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Maria van der Heijden
directeur ςbestuurder MVO Nedrland
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NEEM JE AANDEEL IN DE NIEUWE ECONOMIE

DIT. IS. HET. MOMENT
ECHT. 

Sierteeltmarketing congres NIMA
Maria van der Heijden, 16 september 2020



MVO NEDERLAND39



MVO NEDERLAND

ROARING TWENTIES

40



MVO NEDERLAND

DE MANKEMENTEN VAN HET 
HUIDIGE SYSTEEM 
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MVO NEDERLAND

AMBITIE MVO NEDERLAND

ñIn 2025 hebben we het kantelpunt

bereikt naar een nieuwe economieò

5 jaar voor de SDGs, óParijsô, 
grondstoffenakkoord: koplopers gaan sneller

circulair, klimaatneutraal, inclusief, 
eerlijke ketens

bij 20% van de economie is 
er geen weg terug
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MVO NEDERLAND

AANGESLOTEN BEDRIJVEN
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De beweging van ondernemers



MVO NEDERLAND

OVER MARKETING GESPROKENé.
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- Onderontwikkeld in de groene bubbel

- Psychologie, sociologie, humanistiek naast transitiemanagement, 
milieukunde, sustainable & inclusive business studies

- Diversiteit en inclusie van vakgebieden

- Van MarCom doelen naar strategische doelen

- Integrale benadering

- Hoe krijg je iedereen mee?

ñWeôreall in this together ò



MVO NEDERLAND47



MVO NEDERLAND

PROJECT- EN MERKCOMMUNICATIE
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- Oud: focus op projectcommunicatie  ïgeen communicatie over 
merk MVO Nederland 

- Nieuw: focus op projecten met een versterkend effect op het merk

- Merkcommunicatie met content die verrassend, uniek en creatief is

- Creëer content die past bij de doelgroep

- Projecten lenen zich daar uitstekend voor, want het is een kaansom 
de identiteit van je organisatie tastbaar te maken

- Essentieel is dat alle uitingen kloppen met de kernwaarden



MVO NEDERLAND

VERKIEZINGEN 2021

Minister van de Nieuwe Economie49

SITUATIE COMPLICATIE OPLOSSING
Om doelstellingen voor duurzame 

ontwikkeling ( SDG's) in 2030 te 

halen, moeten we versnellen. 

MVO Nederland werkt met ondernemers 
aan het bereiken van deze nieuwe, 
toekomstbestendige economie:  
klimaatneutraal, circulair, inclusief en 
met eerlijke ketens. 

Veel ondernemers staan te springen 

om bij te dragen aan versnelling 

richting nieuwe economie. 

Zij voelen zich niet (genoeg) gesteund 
door beleid van de overheid. 

Verkiezing van de minister van de 

nieuwe economie is unieke kans 

voor koplopers om touwtjes in 

eigen handen te nemen. 

ÁKandidaten krijgen mogelijkheid aan 
tafel te komen bij politieke beslissers en 
hun boodschap te verspreiden. 
ÁCollectief van kandidaten heeft de kracht 

om middenpartijen te laten zien dat er 
draagvlak is voor next generation
leadership . 
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MVO NEDERLAND

MARKETING VAN JE BEDRIJF

De missie en ambitie van je organisatie

bepalen hoe je de marketing aanpakt

Omdat het moet? Kostenbesparing? 
Greenwashing? Klantvraag? Intrinsieke 

motivatie? Bijdragen aan een betere wereld?

1. Werk samen in interdisciplinair team

2. Interne & externe marketing

3. Vier je successen
51

Start klein en concreet, 
begin met laaghangend fruit



MVO NEDERLAND

DIT. IS. HET. MOMENT.
ECHT.

52





Kirsten Andres
directeur ςvoorzitter NIMA
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Kirsten Andres
Directeur / Voorzitter NIMA



The Beauty of Marketing



Marketing is vies



Marketing heeft waarde





Nima helpt professionals met het creëren van 

klantgericht aanbod met waarde voor mens, 

merk en maatschappij

Nima Academy Nima Netwerk Nima Content

pijlers

missie







PAUZE

LAST IN -> FIRST OUT





Bart Bruggenwirth
Marketeer B-open, auteur & gast-docent
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door Bart Brüggenwirth 

oprichter b -�R�S�H�Q���_���D�X�W�H�X�U���¶�6�W�H�U�N�H���P�H�U�N�H�Q�����E�H�W�H�U�H���Z�H�U�H�O�G�·

NIMA Sierteelt Marketing Event, De kracht van duurzaamheid, 16 september 2020

Groeien en bloeien met duurzaamheid
Vier stappen om duurzaamheid effectief en geloofwaardig te vermarkten


